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Hvad er oplevelsesøkonomi? 
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Hvad er oplevelsesøkonomi? 

 1. generation: 

 

”virksomheder iscenesætter en oplevelse, når de 

engagerer kunder og skaber bånd mellem sig selv 

og kunderne på en personlig, mindeværdig måde”  
 

Pine & Gilmore (1999), Oplevelsesøkonomien, s. 18                                                                                  
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Hvad er oplevelsesøkonomi? 

 2. generation 
 

”… Or how about a a trip into space with Richard Branson´s 

Virgin? How wild can it get? Is that what the experience economy 

is all about? Absolutely!” 

 

… Or is there perhaps more to it? … Imagine, in co-creation with a 

company, having a chance to decide for yourself what you as a 

consumer want to create, and thus making it your own product.” 

 

 

Boswijk et al. (2007), The Experience economy – A New Perspective 
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Hvad er oplevelsesøkonomi? 

 3. generation 
 

 Social produktion (online og offline):  

”All across the North, people are comming together in a 

multitude of selforganized productive activities like 

communial gardening, time-banks and reading groups” 
 

”The buisness model then builds on controlling the 

platform on which this production unfolds.” 
 

Arvidsson og Peitersen (2009) 
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Generationer / niveauer i oplevelsesøkonomien 

100 % 

100 % 

0 % 

0 % 

Med-skabende 

Iscenesættelse 

Selv-styrende 

1. generation 

2. generation 

3. generation 

In
it
ia

ti
v
 o

g
 s

ty
ri
n
g
 h

o
s
 v

ir
k
s
o
m

h
e
d

 

Initiativ og styring hos individ(er) 
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Det oplevende individ 

Kultur 

Relationer 

Individ 

Strukturelle rammer 
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Den økologiske forbruger - arketyper 

Kilde: Økologien arketyper, 2013 – 

Økologisk Landsforening 



9...| 

Skeptikeren 

 Negativ overfor økologi 

 Danske varer 

 Sundhed 

 Smag og kvalitet 

Kilde: Økologien arketyper, 2013 – 

Økologisk Landsforening 
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Den traditionelle 

 

 + danske varer,  + de ”gode 

gamle dage”, + sundhed,    

+ varer med historie om 

hvor produktet kommer fra, 

og hvem der har produceret 

varen 

 ÷ tilsætningsstoffer 

 

Kilde: Økologien arketyper, 2013 – 

Økologisk Landsforening 
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Den nemhedsorienterede 

 Vil gerne købe mere 

økologi, men synes det er 

for dyrt 

 Hurtigt og nemt 

 Færdigretter 

 Kendte mærker 

 

Kilde: Økologien arketyper, 2013 – 

Økologisk Landsforening 
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Den uengagerede 

 Tilbudssøgende 

 Ingen holdning til økologi 

 Laver mad fra bunden, men 

uden glæde 

 Traditionelle rettet 
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Individualisten 

 Dyre fødevarer af høj 

kvalitet 

 Økologi vigtigt 

 Mad og livsglæde 

 handle direkte hos 

landmand, specialbutikker 

Kilde: Økologien arketyper, 2013 – 

Økologisk Landsforening 
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Idealisten 

 Økologi = højere kvalitet 

 Økologi = sundhed 

 Naturen, klima, 

dyrevelfærd, GMO, danske 

fødevarer 

 Madinteresseret 

 

 

Kilde: Økologien arketyper, 2013 – 

Økologisk Landsforening 
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En ny økologisk forbruger? 
Den engagerede, fællesskabsorienterede forbruger (pro-bruger) 

Illustrator: Liv Grud Vestbjerg 

http://www.google.dk/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=8FpwGZNuUPFC3M&tbnid=JRWXdlbpvBZZnM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.dn.dk/Default.aspx?ID=273&ei=mG5JUt7cGqyQ4gS6_IGAAg&bvm=bv.53217764,d.bGE&psig=AFQjCNFAVle09o56ah5DuOBBzgHImbZBhg&ust=1380630547982987
http://blog.spiredenver.com/wp-content/uploads/communitygarden.jpg
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Den økologiske forbruger - arketyper 

Kilde: Økologien arketyper, 2013 – 

Økologisk Landsforening 

Skeptikeren Den traditionelle Den nemhedsorienterede Den uengagerede 

Individualisten Idealisten Den fællesskabsorienterede, 

engagerede forbruger 


